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газар нутаг маань дотроосоо өтөх адил 
газрын наймааны уршгаар бүрэн бүтэн 
байдал нь алдагдаж байна гэж дүг-
нэхэд хүргэлээ. Улс орон гэдэг ч газар 
нутаг гэсэн ойлголтоос эхэлнэ. Эцэг 
дээдсийн минь буян шингэсэн газар 
нутаг, Эх орноо хүн бүр хайрлан 
хамгаалах цаг иржээ. 

1992-2000 оны хэвлэл мэдээ-
лэлд тухайлбал “Үнэн”, “Монгол тамга”, 
“Ардын эрх”, “Хөх тэнгэр” сонинуудад 
газар өмчлөлтэй холбоотой, газрыг 
хувьд өмчлөхийн эсрэг иргэдийн 
болоод, мэргэжилтнүүд, УИХ-ын гишүү-
дийн дуу хоолойг сониноор дамжуулан 
олон түмэнд тодорхой нээлттэй 
судалгаатай хүргэж, ОНМХ-ийн  үүргээ 
амжилттай биелүүлж байсан байна.  
Улс орны өмнө тулгамдсан аливаа 
асуудлыг сэтгүүлч мэдээлээд зогсохгүй 
мэдээллийн мөрөөр эрэл хайгуул хийж, 
цувралаар нийтлэл бичиж, олон 
түмэнд ашигтай ажил үйл болгоход 
өөрийн дуу хоолойг төрд хүргэх хүртэл 
даацтай нийтлэл, нэвтрүүлэг бэлтгэж, 
дахин дахин сурвалжлага хийж, 
мэдээллийг уншигч олонд ашигтай 
өгөөжтэй мэдээлэл болгож хүргэх 
шаардлага өнөөдөр хэрэгтэй байна. 
Учир нь сэтгүүлч мэдээллийг дамжуу-
лаад зогсохгүй тухайн мэдээлэлд дүн 
шинжилгээ хийж, нийгэмд үр ашигтай 
ажил болгоход нөлөөлөх нь өнөөдөр 
чухал байгаа юм. 
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Резюме 
В данной статье автор исследует  

формы подачи и мастерство публикаций, 
освещающих земельные проблемы в 
газетах “Ардын эрх”, “Өнөөдөр”, “Хөх 
тэнгэр”, “Монгол тамга” (1992-2000 гг). 
Автор опираясь на   многочисленные 
фактические материалы и правовые акты, 
которые регулюруют  вопросы земельных 
отношений делает вывод о том, что газеты 
этого периода успешно и многосторонне 
освещали любые проблемы, связанные с 
земельными отошениями и стали 
трибуной гласности и плюрализма по 
данным вопросам.  
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МОНГОЛ УЛСЫН ИХ СУРГУУЛЬ 
ЭРДЭМ ШИНЖИЛГЭЭНИЙ БИЧИГ 

№19/496    ШУС, НУС                     2018 

 
МЭДЭЭЛЛИЙН САЙТЫН МУЛЬТИМЕДИА ХЭРЭГЛЭЭНИЙ АСУУДАЛД 

 
Б.Түвшинтөр* 
 
*ХИС-ийн Сэтгүүл зүй, медиа технологийн тэнхимийн эрхлэгч, МУИС-ийн Сэтгүүл 
зүй, олон нийтийн харилцааны тэнхимийн докторант 

 
Түлхүүр үг: тэмдэгтийн өргөн зурвас, 
мультимедиа, мэдээллийн сайт, 
Монголын мэдээллийн сайтууд, видео. 

 
диртгал. Харилцаанд дүрс тэм-
дэгт, бичиг үсэг үүсэн, мэдээл-
лийг хадгалж, боловсруулан, 

дамжуулж цаг хугацаа орон зайг ялсан 
байгалийн бус эл хөгжлийн нэгэн гол 
хөшүүрэг нь мэдээллийн хэрэглээний 
хялбар байдал юм. Сэтгүүл зүй үүсэх 
урьдач нөхцөл хийгээд цаашид хөгжих 
шат бүр тухайн үеийн мэдээлэл 
харилцааны технологийн дэвшилттэй 
нягт уялдаж ирсэн билээ. 

Өдгөө мэдээлэл харилцааны 
технологийн хөгжил урьд хожид 
байгаагүйгээр хурдасч, үүнийг дагаад 
олон нийтийн мэдээллийн хэрэглээний 
зан төлөвт гарах өөрчлөлт ч мэдэг-
дэхүйц байна. Дэлхий дахинд өнгөрсөн 
нэг жилийн хугацаанд л гэхэд интернет 
орчинд нэвтрэх боломжтой хүний тоо 
7%-иар өсч дөрвөн тэр бум давжээ, 
мөн нийгмийн сүлжээг идэвхитэй 
хэрэглэгчийн тоо 13%-иар өсч гурван 
тэрбум 200 саяд хүрсэн1 нь судлаач-
дын тооцоолж байснаас хавьгүй 
хурдтай өсөлт юм.  

Ийнхүү мэдээлэл харилцааны 
технологийн хөгжил, боломж хэн 
бүхэнд үг хэлэх, хэвлэн нийтлэх эрхийг 
мөн хэзээ хэзээнээс илүү олгож байгаа 

ч сэтгүүл зүйн мэргэжлийн үйл 
ажиллагаа явуулж буй байгуулла-
гуудын өмнө томоохон сорилыг тулгаж 
байна. Энэ нь нэг талаар мэдээллийн 
хэрэглэгчдийн анхаарал төвлөрөх 
хугацаа улам ахар болж, хэт 
уйдамтгай, “хойрго” зан төлөв ноёлж 
буй явдал юм. 

Иймд мэдээллийг уламжлалт 
байдлаар дан эх бичвэр эсвэл дан дуу, 
дүрсээр хүлээн авахаас илүүтэй дээрх 
тэмдэгтүүдийн нийлбэр, цогц байдлаар 
мөн дээр нь тухайн мэдээллээс урган 
гарах асуулт нэг бүрт хариулт болох 
холбоост чанартай хүлээн авахыг 
хэрэглэгчид эрхэмлэх болов. Энэ 
талаар судлаач Б.Болд-Эрдэнэ “Олон 
тэмдэгтийн өргөн зурвас буюу мульти-
медиа хэмээх интернет сэтгүүл зүйн 
ойлголт нь өнгөрсөн зууны 90-ээд 
оноос хэрэгсэл хоорондын нэгдэлшил 
буюу агуулга, мэдээллийг нэгэн горим 
бүхий тэмдэгтийн тогтолцоонд байр-
шуулах технологийн боломж, бодит 
нөхцөл бүрдэснээр бий болсон юм.”2 
гэсэн бол Томас Л.Фрийдман “Дэлхий 
хавтгай” бүтээлдээ “Интернет амила-
хын хэрээр хүмүүс интернетэд илүү их 
зүйлийг хийхийг хүсэх болов. Тиймээс 
тэд илүү компьютерийг, програм 
хангамжийг, үг, хөгжим, зураг, датаг 
хялбархан дамжуулах мэдээлэл 
холбооны сүлжээг шаардах болжээ.”3 

У 
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гэсэн нь ч бий. Тэгвэл Монголын 
мэдээллийн сайтууд хэргэлэгчдийнхээ 
мэдээлэл хүлээн авах зан төлөв, 
эрэлт хэрэгцээнд нийцсэн контент 
үйлдвэрлэж чадаж байна уу? Энэ 
талаар судлаач Б.Болд-Эрдэнэ 
“Монголын мэдээллийн сайтын хувьд 
бичвэр зонхилсон, сонин сэтгүүлийн 
цахим хувилбар төдий хавсарга нэмэлт 
өгөгдөл үгүй, байсан ч ач холбогдол, 
үнэ цэнэ багатай байгаа нь интернет 
сэтгүүлзүйн гол давуу тал болох 
мультимедиа чанар буюу технологийн 
боломжийг бүрэн дүүрэн нэгтгэсэн 
тэмдэгтийн орчныг буй болгож чадах-
гүй байна гэсэн үг”4 хэмээн дүгнэсэн 
байдаг.  

Уламжлалт хэрэгслүүдийн хэрэг-
лэгчид, тэр дундаа тогтмол хэвлэлийн 
хэрэглэгчдийн тодорхой хувь нь 
мэдээллийн сайтыг гол эх сурвалжаа 
болгож буй хандлага түгээмэл болоод 
багагүй хугацаа өнгөрчээ.  

Дээрх асуултад бага ч болов 
хариулт олох зорилготой бичил судал-
гааг Монголын мэдээллийн тэргүүлэх 
сайтуудын тодорхой хугацааны мэдээ, 
мэдээллийг сонгож, Дэлхийд тэргүүлэх 
мэдээллийн сайтуудын мөн хугацаанд 
бэлтгэн эргэлтэнд оруулсан мэдээ, 
мэдээлэлтэй харьцуулан судаллаа.  

Судлагаанд тоон болон чанарын 
шинжилгээний аргыг хослуулан ашиг-
лаж, дэлхийд болон Монгол улсад 
тэргүүлж буй мэдээллийн найман 
сайтыг эргэлтэнд оруулж буй мэдээл-
лийн чанар болон дэлхий даяар үйл 
ажиллагаа явуулж буй сайтуудын 
рейтингийг хандалт, хэрэглэгчдийн 
тоон дээр үндэслэн гаргадаг 
www.alexa.com сайтын эрэмбэлэлд 
үндэслэн сонгов. Үүнд:  
 https://www.nytimes.com/,  
 https://www.cnn.com/,  

 http://www.bbc.com/news,   
 http://www.foxnews.com/,  
 www.news.mn,  
 www.eagle.mn,  
 www.gogo.mn,  
 www.ikon.mn юм. 

Дээрх сайтуудын 2018 оны 04 
сарын 09-өөс 15-ны өдрийг дуустал нэг 
долоо хоногийн хугацаанд эргэлтэнд 
оруулсан 997 мэдээ, мэдээллийг 
судалгааны эх хэрэглэгдэхүүнээр түү-
вэрлэн авч гүйцэтгэв. Ингэхдээ тухайн 
мэдээллийн сайтын өөрийн архивыг 
болон нийгмийн сүлжээн дэх тухайн 
сайтын албан ёсны хуудсыг эх сурвалж 
болгов. Энд үйл явдлыг шуурхай 
мэдээлэх зорилгоор цуврал хэлбэ-рээр 
эргэлтэнд орсон мэдээг нэг багц 
болгосон тухайн редакцийн тойм 
мэдээг сонгосныг дурдах нь зүйн хэрэг. 
Мөн тухай мэдээллийн сайтын үндсэн 
хэсэгт нийтлэгдсэн мэдээллийг судал-
гааны эх хэрэглэгдэхүүнээр сонгосон 
болно. 

удалгааны үр дүн. Агуулгын 
ерөнхий шинжилгээг өнгөц 
байдлаар мэдээ мэдээллийн 

сэдвээр хийсэн бөгөөд ингэхдээ улс-
төр, эдийн засаг, урлаг, спорт, байгаль 
экологи, бусад гэсэн ерөнхий байдлаар 
ангилж үзэв. (Хүснэгт 01) Судалгааны 
чиглэл тэмдэгтэд төвлөрч хийгдсэн 
учир агуулгын энэхүү ангилалд онцгой 
ач холбогдол өгөөгүйг дурдах нь зүйтэй 
болов уу. Судалгааны эх хэрэглэгдэ-
хүүнийг түүвэрлэх хугацааны олон 
улсын болон Монгол Улсын дотоодын 
байдал харьцангуй тогтвортой байв. 
Улс төрийн сэдэвт мэдээ, мэдээлэл 
дийлэнх буюу 30% байсан бол бусад 
сэдвийн мэдээлэл 6-7%-ийн жигд 
тархалттай байгаа нь ажиглагдаж 
байна. (Хүснэгт 01) 
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 Сэдэв Дотоодын Гадаадын Нийт 
 

1.      Эдийн засаг 60 9 69 
2.      Спорт 45 16 61 
3.      Урлаг 12 34 46 
4.      Улс төр 165 107 272 
5.      Байгаль экологи 52 80 132 
6.      Бусад 320 97 417 

Нийт 654 343 997 
Хүснэгт 01. Сэдвийн ангилал 

 
Тухайн мэдээ, мэдээлэлд ашигласан 
тэмдэгтийн хэлбэрүүдээр нь: 

 Эх бичвэр 
 Гэрэл зураг 
 Хөдөлгөөнт дүрслэл /видео/ 

 Дуу авиа /аудио/ 
 Хүснэгт /график/ зэргээр ангилж 

харьцуулан судаллаа.  
(Хүснэгт 02) 

 

 Тэмдэгтийн зурвас Дотоодын Гадаадын 
    

1. Эх бичвэр(мэдээнд ашигласан 
үгийн дундаж тоо) 354.4 751.5 

2. Гэрэл зураг 1629 724 
3. Видео 53 236 
4.    

  Аудио 1 2 

5.    
  Хүснэгт/ график 22 8 

 
Хүснэгт 02. Тэмдэгтийн тархалтын байдал 

 

Эх бичвэр: Цахим нийтлэлийн 
“гол багана” болох эх бичвэрийн 
ашиглалт эрс ялгаатай байна. Монго-
лын мэдээллийн сайтуудийн мэдээ 
мэдээлэл дэх эх бичвэр гадны мэдээл-
лийн сайтуудынхаас хоёр дахин бага 
буюу 300-400 үгтэй байгаа нь 
ажиглагдав. Хамгийн их эх бичвэртэй 
мэдээ нь www.eagle.mn сайтын  эдийн 
засгийн сэдэвтэй мэдээ байсан ба 5391 
үг ашигласан харин гадны мэдээллийн 
сайтуудын мэдээ хамгийн ихдээ 3000 
орчим үгтэйн дээр нийт мэдээний 
дийлэнхэд нь буюу 74%-д 700-800 
орчим үг ашиглажээ.  

Гэрэл зураг: Монголын мэдээл-
лийн сайтууд нэг мэдээнд дунджаар 
2,5 ширхэг зураг ашиглаж байгаа бол 
гадаад нэг мэдээнд дунджаар 2,08 
ширхэг зураг ашиглаж байна. Эл 
элементийн ашиглалт харьцангуй 
өртөг багатай тул нийт эх 
хэрэглэгдэхүүний 90% орчим нь 
ашигласан байна. 

Хөдөлгөөнт дүрслэл /видео/: 
Тухайн сайтад нийтлэгдсэн мэдээл-
лийн видео агуулгыг редакци өөрөө 
бүтээсэн эсвэл гаднаас ашиглаж бай-
гаа эсэхээр нь  ангилаад, улмаар 
редакцийн өөрийн бүтээсэн видео 
агуулгыг эх хэрэглэгдэхүүнээр авав. 
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гэсэн нь ч бий. Тэгвэл Монголын 
мэдээллийн сайтууд хэргэлэгчдийнхээ 
мэдээлэл хүлээн авах зан төлөв, 
эрэлт хэрэгцээнд нийцсэн контент 
үйлдвэрлэж чадаж байна уу? Энэ 
талаар судлаач Б.Болд-Эрдэнэ 
“Монголын мэдээллийн сайтын хувьд 
бичвэр зонхилсон, сонин сэтгүүлийн 
цахим хувилбар төдий хавсарга нэмэлт 
өгөгдөл үгүй, байсан ч ач холбогдол, 
үнэ цэнэ багатай байгаа нь интернет 
сэтгүүлзүйн гол давуу тал болох 
мультимедиа чанар буюу технологийн 
боломжийг бүрэн дүүрэн нэгтгэсэн 
тэмдэгтийн орчныг буй болгож чадах-
гүй байна гэсэн үг”4 хэмээн дүгнэсэн 
байдаг.  

Уламжлалт хэрэгслүүдийн хэрэг-
лэгчид, тэр дундаа тогтмол хэвлэлийн 
хэрэглэгчдийн тодорхой хувь нь 
мэдээллийн сайтыг гол эх сурвалжаа 
болгож буй хандлага түгээмэл болоод 
багагүй хугацаа өнгөрчээ.  

Дээрх асуултад бага ч болов 
хариулт олох зорилготой бичил судал-
гааг Монголын мэдээллийн тэргүүлэх 
сайтуудын тодорхой хугацааны мэдээ, 
мэдээллийг сонгож, Дэлхийд тэргүүлэх 
мэдээллийн сайтуудын мөн хугацаанд 
бэлтгэн эргэлтэнд оруулсан мэдээ, 
мэдээлэлтэй харьцуулан судаллаа.  

Судлагаанд тоон болон чанарын 
шинжилгээний аргыг хослуулан ашиг-
лаж, дэлхийд болон Монгол улсад 
тэргүүлж буй мэдээллийн найман 
сайтыг эргэлтэнд оруулж буй мэдээл-
лийн чанар болон дэлхий даяар үйл 
ажиллагаа явуулж буй сайтуудын 
рейтингийг хандалт, хэрэглэгчдийн 
тоон дээр үндэслэн гаргадаг 
www.alexa.com сайтын эрэмбэлэлд 
үндэслэн сонгов. Үүнд:  
 https://www.nytimes.com/,  
 https://www.cnn.com/,  

 http://www.bbc.com/news,   
 http://www.foxnews.com/,  
 www.news.mn,  
 www.eagle.mn,  
 www.gogo.mn,  
 www.ikon.mn юм. 

Дээрх сайтуудын 2018 оны 04 
сарын 09-өөс 15-ны өдрийг дуустал нэг 
долоо хоногийн хугацаанд эргэлтэнд 
оруулсан 997 мэдээ, мэдээллийг 
судалгааны эх хэрэглэгдэхүүнээр түү-
вэрлэн авч гүйцэтгэв. Ингэхдээ тухайн 
мэдээллийн сайтын өөрийн архивыг 
болон нийгмийн сүлжээн дэх тухайн 
сайтын албан ёсны хуудсыг эх сурвалж 
болгов. Энд үйл явдлыг шуурхай 
мэдээлэх зорилгоор цуврал хэлбэ-рээр 
эргэлтэнд орсон мэдээг нэг багц 
болгосон тухайн редакцийн тойм 
мэдээг сонгосныг дурдах нь зүйн хэрэг. 
Мөн тухай мэдээллийн сайтын үндсэн 
хэсэгт нийтлэгдсэн мэдээллийг судал-
гааны эх хэрэглэгдэхүүнээр сонгосон 
болно. 

удалгааны үр дүн. Агуулгын 
ерөнхий шинжилгээг өнгөц 
байдлаар мэдээ мэдээллийн 

сэдвээр хийсэн бөгөөд ингэхдээ улс-
төр, эдийн засаг, урлаг, спорт, байгаль 
экологи, бусад гэсэн ерөнхий байдлаар 
ангилж үзэв. (Хүснэгт 01) Судалгааны 
чиглэл тэмдэгтэд төвлөрч хийгдсэн 
учир агуулгын энэхүү ангилалд онцгой 
ач холбогдол өгөөгүйг дурдах нь зүйтэй 
болов уу. Судалгааны эх хэрэглэгдэ-
хүүнийг түүвэрлэх хугацааны олон 
улсын болон Монгол Улсын дотоодын 
байдал харьцангуй тогтвортой байв. 
Улс төрийн сэдэвт мэдээ, мэдээлэл 
дийлэнх буюу 30% байсан бол бусад 
сэдвийн мэдээлэл 6-7%-ийн жигд 
тархалттай байгаа нь ажиглагдаж 
байна. (Хүснэгт 01) 
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 Сэдэв Дотоодын Гадаадын Нийт 
 

1.      Эдийн засаг 60 9 69 
2.      Спорт 45 16 61 
3.      Урлаг 12 34 46 
4.      Улс төр 165 107 272 
5.      Байгаль экологи 52 80 132 
6.      Бусад 320 97 417 

Нийт 654 343 997 
Хүснэгт 01. Сэдвийн ангилал 

 
Тухайн мэдээ, мэдээлэлд ашигласан 
тэмдэгтийн хэлбэрүүдээр нь: 

 Эх бичвэр 
 Гэрэл зураг 
 Хөдөлгөөнт дүрслэл /видео/ 

 Дуу авиа /аудио/ 
 Хүснэгт /график/ зэргээр ангилж 

харьцуулан судаллаа.  
(Хүснэгт 02) 

 

 Тэмдэгтийн зурвас Дотоодын Гадаадын 
    

1. Эх бичвэр(мэдээнд ашигласан 
үгийн дундаж тоо) 354.4 751.5 

2. Гэрэл зураг 1629 724 
3. Видео 53 236 
4.    

  Аудио 1 2 

5.    
  Хүснэгт/ график 22 8 

 
Хүснэгт 02. Тэмдэгтийн тархалтын байдал 

 

Эх бичвэр: Цахим нийтлэлийн 
“гол багана” болох эх бичвэрийн 
ашиглалт эрс ялгаатай байна. Монго-
лын мэдээллийн сайтуудийн мэдээ 
мэдээлэл дэх эх бичвэр гадны мэдээл-
лийн сайтуудынхаас хоёр дахин бага 
буюу 300-400 үгтэй байгаа нь 
ажиглагдав. Хамгийн их эх бичвэртэй 
мэдээ нь www.eagle.mn сайтын  эдийн 
засгийн сэдэвтэй мэдээ байсан ба 5391 
үг ашигласан харин гадны мэдээллийн 
сайтуудын мэдээ хамгийн ихдээ 3000 
орчим үгтэйн дээр нийт мэдээний 
дийлэнхэд нь буюу 74%-д 700-800 
орчим үг ашиглажээ.  

Гэрэл зураг: Монголын мэдээл-
лийн сайтууд нэг мэдээнд дунджаар 
2,5 ширхэг зураг ашиглаж байгаа бол 
гадаад нэг мэдээнд дунджаар 2,08 
ширхэг зураг ашиглаж байна. Эл 
элементийн ашиглалт харьцангуй 
өртөг багатай тул нийт эх 
хэрэглэгдэхүүний 90% орчим нь 
ашигласан байна. 

Хөдөлгөөнт дүрслэл /видео/: 
Тухайн сайтад нийтлэгдсэн мэдээл-
лийн видео агуулгыг редакци өөрөө 
бүтээсэн эсвэл гаднаас ашиглаж бай-
гаа эсэхээр нь  ангилаад, улмаар 
редакцийн өөрийн бүтээсэн видео 
агуулгыг эх хэрэглэгдэхүүнээр авав. 
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ийт мэдээний 28,9% (289) нь эл 
тэмдэгтийг ашигласан бөгөөд 
үүний дийлэнх нь гадны 

мэдээллийн сайтуудынх байв. Судал-
гаагаар гадны мэдээллийн сайтуудын 
мэдээллийн 68,8% нь видео хавсрага-
тай байсан бол, монголын мэдээллийн 
сайтуудын мэдээллийн ердөө 8,1% нь 
л видеотой байна. 

Холбоос: “Интернет мэдээлэл нь 
хэрэглээний холбоос бүхий хайлтын 
таатай орчин; хийбэр бичиглэлийн 
орчны нэгдмэл, тасралтгүй бодит 
байдал; мэдээлэл хүртэх нээлттэй 
байдал; харилцаа, илэрхийллийн 
чөлөөт байдал эдгээрийг хангаж бай-
на”5, иймд эл судалгаанд эх хэрэглэг-
дэхүүний холбоост байдлыг нэг эле-
ментийн түвшинд авч үзэн шинжлэв. 
Дотоодийн мэдээллийн сайтгуудын 
мэдээлэл дунджаар 27%, гадаад 

мэдээллийн сайтуудын мэдээлэл 
дундажаар 80% нь тухайн мэдээлэлд 
холбогдох бусад мэдээлэлрүү хөтлөх 
холбоосыг хавсаргасан байна.  

Аудио: Хэрэглэгчийг ятгах 
хамгийн хүчтэй элментийн нэг яах 
аргагүй аудио мөн. Тус элементийн 
хэрэглээ судлагдсан обектод тун бага 
буюу гурван мэдээнд л ажиглагдав. 
Үүний хоёр нь www.cnn.com сайтынх, 
нэг нь www.gogo.mn сайтын мэдээлэл 
байв.  

График: Графикийн элементийг 
интерактив байдлаар буюу инфогра-
фикаар тоон мэдээлэлд түлхүү ашиг-
лагддаг. Судалгаагаар дотоодын мэ-
дээллийн сайтуудыг эл элементээр 
www.ikon.mn сайт тэргүүлж байна. 
Нийт графикийн элемент ашигласан 
дотоодын мэдээллийн сайтуудын 
мэдээллийн 50%-д хүрч байна.

 

Сэдвийн ангилал Эдийн 
засаг 

Спорт Урлаг       Улс төр Бусад  

www.gogo.mn 

 

Зураг 14 6 2 18 87 
Видео 1 1 1 0 14 
График 2 0 0 1 1 
Аудио 0 0 0 0 1 

Хүснэгт 1 0 0 0 2 
Холбоос 2+ 35 1 0 4 28 

www.ikon.mn 

 

Зураг 22 6 2 57 133 
Видео 3 0 0 7 7 
График 3 0 0 0 3 
Аудио 0 0 0 0 0 

Хүснэгт 4 0 0 1 5 
Холбоос 2+ 14 3 2 33 78 

www.eagle.mn 

 

Зураг 14 29 3 57 107 
Видео 0 1 0 1 6 
График 2 0 0 1 0 
Аудио 0 0 0 0 0 

Хүснэгт 3 0 0 1 1 
Холбоос 3+ 8 17 3 31 59 
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www.news.mn 

 

Зураг 9 3 4 30 38 
Видео 1 0 2 1 2 
График 0 0 0 0 0 
Аудио 0 0 0 0 0 

Хүснэгт 0 0 0 0 0 
Холбоос 4+ 1 0 4 5 6 

www.foxnews.com 

 

Зураг 0 0 4 25 61 
Видео 0 0 3 22 33 
График 0 0 0 0 0 
Аудио 0 0 0 0 0 

Хүснэгт 0 0 0 0 0 
Холбоос 6+ 0 0 3 22 53 

www.cnn.com 

 

Зураг 0 8 14 59 29 
Видео 0 6 12 43 23 
График 0 0 0 1 1 
Аудио 0 0 0 1 1 

Хүснэгт 0 0 0 1 2 
Холбоос 4+ 0 6 11 41 28 

www.bbc.com/news 

 

Зураг 6 1 7 9 48 
Видео 0 1 1 6 15 
График 3 0 0 0 0 
Аудио 0 0 0 0 0 

Хүснэгт 1 0 0 0 0 
Холбоос 6+ 5 1 5 8 38 

www.nytimes.com 

 

Зураг 2 6 8 13 38 
Видео 0 2 1 0 2 
График 0 0 0 0 0 
Аудио 0 0 0 0 0 

Хүснэгт 0 0 0 0 0 
Холбоос 4+ 2 4 6 4 12 

Хүснэгт 03. Мэдээний сэдэв хийгээд тэмдэгтийн ашиглалт 

 
Мэдээний сэдэв хийгээд тэмдэг-

тийн ашиглалт хамаарал: Монголын 
мэдээллийн сайтын улс төрийн мэдээ 
эх бичвэр, зураг зонхилсон бөгөөд 
бусад элементүүд болох видео, 
график, хүснэгтийг маш бага ашиглаж 
байна.  Харин гадаадын мэдээллийн 
сайтын улс төрийн мэдээ нь эх бичвэр, 
зураг, видеог хослуулж түгээмэл 

хэрэглэж байна. (Хүснэгт 03). Эдийн 
засгийн мэдээллийг хүлээн авагчидад 
хүргэхдээ тоон үзүүлэлтйиг ойлгомж-
тойгоор буюу дундаж уншигчид 
ойлгомжтой хэлбэрээр хүргэх нь чухал 
байдаг. Гэтэл Монголын мэдээллийн 
сайтын эдийн засгийн мэдээнд эх 
бичвэр, зураг зонхилсон, дундаж 
уншигчид ойлгомж багатай мэдээлжээ.  
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ийт мэдээний 28,9% (289) нь эл 
тэмдэгтийг ашигласан бөгөөд 
үүний дийлэнх нь гадны 

мэдээллийн сайтуудынх байв. Судал-
гаагаар гадны мэдээллийн сайтуудын 
мэдээллийн 68,8% нь видео хавсрага-
тай байсан бол, монголын мэдээллийн 
сайтуудын мэдээллийн ердөө 8,1% нь 
л видеотой байна. 

Холбоос: “Интернет мэдээлэл нь 
хэрэглээний холбоос бүхий хайлтын 
таатай орчин; хийбэр бичиглэлийн 
орчны нэгдмэл, тасралтгүй бодит 
байдал; мэдээлэл хүртэх нээлттэй 
байдал; харилцаа, илэрхийллийн 
чөлөөт байдал эдгээрийг хангаж бай-
на”5, иймд эл судалгаанд эх хэрэглэг-
дэхүүний холбоост байдлыг нэг эле-
ментийн түвшинд авч үзэн шинжлэв. 
Дотоодийн мэдээллийн сайтгуудын 
мэдээлэл дунджаар 27%, гадаад 

мэдээллийн сайтуудын мэдээлэл 
дундажаар 80% нь тухайн мэдээлэлд 
холбогдох бусад мэдээлэлрүү хөтлөх 
холбоосыг хавсаргасан байна.  

Аудио: Хэрэглэгчийг ятгах 
хамгийн хүчтэй элментийн нэг яах 
аргагүй аудио мөн. Тус элементийн 
хэрэглээ судлагдсан обектод тун бага 
буюу гурван мэдээнд л ажиглагдав. 
Үүний хоёр нь www.cnn.com сайтынх, 
нэг нь www.gogo.mn сайтын мэдээлэл 
байв.  

График: Графикийн элементийг 
интерактив байдлаар буюу инфогра-
фикаар тоон мэдээлэлд түлхүү ашиг-
лагддаг. Судалгаагаар дотоодын мэ-
дээллийн сайтуудыг эл элементээр 
www.ikon.mn сайт тэргүүлж байна. 
Нийт графикийн элемент ашигласан 
дотоодын мэдээллийн сайтуудын 
мэдээллийн 50%-д хүрч байна.

 

Сэдвийн ангилал Эдийн 
засаг 

Спорт Урлаг       Улс төр Бусад  

www.gogo.mn 

 

Зураг 14 6 2 18 87 
Видео 1 1 1 0 14 
График 2 0 0 1 1 
Аудио 0 0 0 0 1 

Хүснэгт 1 0 0 0 2 
Холбоос 2+ 35 1 0 4 28 

www.ikon.mn 

 

Зураг 22 6 2 57 133 
Видео 3 0 0 7 7 
График 3 0 0 0 3 
Аудио 0 0 0 0 0 

Хүснэгт 4 0 0 1 5 
Холбоос 2+ 14 3 2 33 78 

www.eagle.mn 

 

Зураг 14 29 3 57 107 
Видео 0 1 0 1 6 
График 2 0 0 1 0 
Аудио 0 0 0 0 0 

Хүснэгт 3 0 0 1 1 
Холбоос 3+ 8 17 3 31 59 
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www.news.mn 
 

Зураг 9 3 4 30 38 
Видео 1 0 2 1 2 
График 0 0 0 0 0 
Аудио 0 0 0 0 0 

Хүснэгт 0 0 0 0 0 
Холбоос 4+ 1 0 4 5 6 

www.foxnews.com 

 

Зураг 0 0 4 25 61 
Видео 0 0 3 22 33 
График 0 0 0 0 0 
Аудио 0 0 0 0 0 

Хүснэгт 0 0 0 0 0 
Холбоос 6+ 0 0 3 22 53 

www.cnn.com 

 

Зураг 0 8 14 59 29 
Видео 0 6 12 43 23 
График 0 0 0 1 1 
Аудио 0 0 0 1 1 

Хүснэгт 0 0 0 1 2 
Холбоос 4+ 0 6 11 41 28 

www.bbc.com/news 

 

Зураг 6 1 7 9 48 
Видео 0 1 1 6 15 
График 3 0 0 0 0 
Аудио 0 0 0 0 0 

Хүснэгт 1 0 0 0 0 
Холбоос 6+ 5 1 5 8 38 

www.nytimes.com 

 

Зураг 2 6 8 13 38 
Видео 0 2 1 0 2 
График 0 0 0 0 0 
Аудио 0 0 0 0 0 

Хүснэгт 0 0 0 0 0 
Холбоос 4+ 2 4 6 4 12 

Хүснэгт 03. Мэдээний сэдэв хийгээд тэмдэгтийн ашиглалт 

 
Мэдээний сэдэв хийгээд тэмдэг-

тийн ашиглалт хамаарал: Монголын 
мэдээллийн сайтын улс төрийн мэдээ 
эх бичвэр, зураг зонхилсон бөгөөд 
бусад элементүүд болох видео, 
график, хүснэгтийг маш бага ашиглаж 
байна.  Харин гадаадын мэдээллийн 
сайтын улс төрийн мэдээ нь эх бичвэр, 
зураг, видеог хослуулж түгээмэл 

хэрэглэж байна. (Хүснэгт 03). Эдийн 
засгийн мэдээллийг хүлээн авагчидад 
хүргэхдээ тоон үзүүлэлтйиг ойлгомж-
тойгоор буюу дундаж уншигчид 
ойлгомжтой хэлбэрээр хүргэх нь чухал 
байдаг. Гэтэл Монголын мэдээллийн 
сайтын эдийн засгийн мэдээнд эх 
бичвэр, зураг зонхилсон, дундаж 
уншигчид ойлгомж багатай мэдээлжээ.  
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Дүгнэлт. Энэхүү ажлаар 
Монголын мэдээллийн сайтууд  бэлдэж 
буй мэдээллээ хэрэглэгчдийн мэдээ-
лэл хүлээн авах зан төлвийн шинэ чиг 
хандалгад хэрхэн нийцүүлэн бэлтгэж 
буйг дэлхийд тэргүүлэх мэдээллийн 
сайтуудын бэлтгэн эргэлтэд оруулж 
буй мэдээлэлтэй харьцуулан судлахыг 
зорьсон.  

ультимедиа элементийн  
ашиглалтын харьцуулсан су-
далгаагаар аль ч сэдвээр 

эргэлтэнд орсон мэдээллийн эх 
бичвэрт агуулагдах үгийн тоо эрс 
ялгаатай байна. Тухайлбал Монголын 
мэдээллийн сайтуудын мэдээ мэдээ-
лэл дэх эх бичвэр гадны мэдээллийн 
сайтуудынхаас хоёр дахин бага байгаа 
нь харагдаж байна. Энд мэдээж 
зорилтот хэрэглэгчийн мэдээлэл 
хүлээн авах зан төлөв, сэтгүүл зүйн 
мэргэжлийн байгууллагын уламжлал 
гээд олон хүчин зүйлийн нөлөө бий юм.  

Мөн орчин цагийн хэрэглэгчдийн 
эрхэмлэх болсон видео элементийн 
ашиглалт хэт зөрөөтэй байгаа нь 
судалгаагаар ажиглагдаж байна. 
Тодруулбал, Монголын мэдээллийн 
сайтуудын видео элементийн ашиг-
лалт гадны сайтуудаас 8,5 дахин бага 
байна. Видео элементийг бүтээх өртөг 
харьцангуй өндөртэйд тооцогддог. 
Магадгүй энэ шалтгаанаар Монголын 
мэдээллийн сайтуудын эргэлтэд 
оруулж буй мэдээ мэдээлэлд энэ эле-
мент дутмаг байгаа болов уу.  

Манай сайтууд зөвхөн эх бичвэр, 
зургийн хослолоор нийт мэдээллийн-
хээ 90% гаруй бэлдэж байна. Энэ нь 
мэргэжлийн боловсон хүчний хүрэл-
цээ, тэдний давтан сургалт зэрэг олон 
хүчин зүйлийн шалтгаантайг дурдах нь 
зүй.   

Олон сэдвээр чанаргүй олон 
мэдээ нийтэлж байна. Гадаадын 

мэдээллийн сайтууд мультимедиа эле-
ментийг илүү өргөн хэрэглэж чанартай 
цөөхөн мэдээллийг  хүргэж байна.  

Тэмдэгтийн олон төрлийн зохист 
харьцааг хадгалж мэдээллээ бэлдэх нь 
өнөөдрийн Монголын редакциудын нэн 
тэргүүнд анхаарах зүйл болсон нь 
дамжиггүй. Нэн ялангуяа видео эле-
ментийн ашиглалтад анхаарч ажиллах 
нь хэрэглэгчдийнхээ эрэлт хэрэгцээг 
тодорхой хэмжээнд хангах юм.  
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Abstract 
Multimedia had known as one of the key 
aspect in digital reporting. Following study is 
aiming to differentiate the multimedia 
elements usage between world-leading 
online news and local. Within the framework 
of one week’s circulation. Study conducted 
on 997 news. As a result of content analyzes: 
local news’s video elements are 8.5 times 
less than world-leading news in number and 
duration. And vast majority of online news 
from local sites have 2 times less body-text 
than another.  As a post-soviet country, 
Mongolia has its own attribute in journalism. 
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ТЕЛЕВИЗИЙН ЭРҮҮЛ МЭНДИЙН НЭВТРҮҮЛЭГТ ХИЙСЭН ЗАРИМ 

АЖИГЛАЛТ  

Д.Ариунцэцэг* 

*МУИС-ийн Шинжлэх ухааны сургуулийн Нийгмийн ухааны салбарын Сэтгүүл зүй, 
олон нийтийн харилцааны тэнхимийн докторант 
 
Түлхүүр үг: эрүүл мэндийн сэтгүүл 
зүй, шинжлэх ухааны сэтгүүл зүй, 
телевизийн сэтгүүл зүй, телевизийн 
нэвтрүүлэг, эрүүл мэндийн нэвтрүүлэг, 
сэтгүүлчийн ур чадвар, сэтгүүлчийн ёс 
зүй, хариуцлага. 

 
үний эрүүл мэнд гэдэг юугаар ч 
хэмжигдэшгүй хамгийн үнэтэй, 
эрхэм баялаг юм. Гагцхүү бие 

бялдар, сэтгэл санааны хувьд эрүүл 
хүн л алдар нэрийг олж, эд баялгийг 
бүтээж, амжилтыг гартаа атгаж  чадна. 
Техник технологийн зуун, даяаршлын 
эрин үед дэлхийн улс орнууд хүмүүн 
капиталыг хөгжлийн жолоодогч хэмээн 
нэгэнт хүлээн зөвшөөрч, агаар, ус, 
хоол хүнсний аюулгүй байдал зэрэг 
хүний эрүүл мэндийг сахин хамгаалах 
олон талт арга хэмжээг авч хэрэгжүүл-
сээр байна. Манай улсын хувьд ч хүн 
амын бодлогын чухал хэсэг нь эрүүл 
мэндэд чиглэсэн байх ёстой юм. 
Өөрөөр хэлбэл хөгжлийн түлхүүрийг 
хүн, тэр дундаа эрүүл хүн гэж үзвэл 
нийгмийн нүд чих болсон сэтгүүл зүйн 
салбарын хамгийн тэргүүлэх чиглэлүү-
дийн нэг нь эрүүл мэндийн сэтгүүл зүй 
мөн гэж хэлж болно.  

Мэдээллийн ач холбогдол эрс өсөн 
нэмэгдэж, энерги, матери хэмээх 
ойлголтуудтай адилтган үздэг болсон 

орчин үед нийгмийн амьдралыг сэтгүүл 
зүй түүний мэдээлэлгүйгээр төсөөлөх 
боломжгүй юм. Сэтгүүл зүй нийгмийн 
олон салбарт өөрийн үүргээ гүйцэтгэ-
сээр хүн төрөлхтнийг өнөөгийн хөгжил 
дэвшилд авчирсан. Тэдгээрийн нэг 
болох эрүүл мэнд, анагаах ухааны 
хөгжил дэх сэтгүүл зүйн мэдээллийн ач 
холбогдлыг үнэлж баршгүй юм. 
Сэтгүүл зүйн эмчийн нэгэн адил 
амьдралын судсыг барьж, нийгэмд 
онош тавихын хамт шаардлагатай гэж 
үзвэл ”эмчлэх” эмчилгээний стратеги 
тактикийг тодорхойлдог.1 Тэр ч утгаа-
раа энэ хоёр мэргэжил хүний сайн 
сайхны төлөө зорилго нэгддэг. 

 Эрүүл мэнд, өвчин эмгэг, эрүүлийг 
хамгаалах салбар болон эм, 
бэлдмэлийн сэдвийг хэвлэл мэдээл-
лийн хэрэгслээр тусгайлан хөндөж, 
олон нийтэд хүргэх зорилго бүхий 
сэтгүүлчийн үйл ажиллагааг эрүүл 
мэндийн (Health journalism reporting), 
анагаах ухааны (Medical journalism 
reporting) сэтгүүл зүйн аль алинаар нь 
нэрлэдэг ч анагаах ухааны сэтгүүл зүй 
гэсэн нэр томъёог ашиглах нь олон 
улсад түгээмэл байдаг. Гэхдээ энэ 
сэтгүүл зүй нь зөвхөн эмнэлэг, анагаах 
ухааны асуудлаар хязгаарлагддаггүй 
учраас эрүүл мэндийн сэтгүүл зүй гэдэг 
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