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THE CURRENT STATE OF THE VISUAL ARTS MARKET AND 
CONCEPTUAL MAPPING OF THE CREATIVE VALUE CHAIN 

IN THE VISUAL ARTS SECTOR
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Abstract:In recent years, developed and rapidly emerging economies have increas-
ingly embraced the principles of a knowledge-based economy and sustainable de-
velopment, positioning the creative industries as a strategic pathway for long-term 
growth. Globally, the contribution of the creative sector to socio-economic develop-
ment continues to rise, with projections indicating that it will account for 10% of 
global GDP by 2030. Within this context, the visual arts represent a core subsector 
of the creative industries, comprising approximately 11% of the global Cultural and 
Creative Industries (CCI) market. In Mongolia, while numerous studies have exam-
ined visual arts through the lenses of art history, archaeology, ethnography, and cul-
tural studies, research adopting a market-oriented and marketing perspective remains 
scarce, and no comprehensive analysis encompassing all market stakeholders has been 
conducted. Therefore, this study aims to assess the current state of the visual arts 
market in Mongolia and to develop a conceptual mapping of the creative value chain 
within the sector.
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ДҮРСЛЭХ УРЛАГИЙН ЗАХ ЗЭЭЛИЙН ТӨЛӨВ БАЙДАЛ, 
БҮТЭЭЛЧ ҮНЭ ЦЭНИЙ ГИНЖИН ХЭЛХЭЭНИЙ ЗУРАГЛАЛ

Хураангуй: Сүүлийн жилүүдэд хөгжингүй болон эрчимтэй хөгжиж буй орнууд 
мэдлэгт суурилсан эдийн засаг, тогтвортой хөгжлийн зарчмыг баримтлан 
бүтээлч салбарыг хөгжлийн шинэ гарц хэмээн үзэж, эрчимтэй хөгжүүлж байна. 
Дэлхий дахинаа бүтээлч салбарын нийгэм, эдийн засагт оруулах хувь нэмэр 
өсөж, 2030 он гэхэд дэлхийн ДНБ-ий 10%-ийг бүрдүүлэх төлөвтэй байна. 
Бүтээлч салбарын цөм буюу үндсэн(core) дэд салбарын нэг нь дүрслэх урлаг 
бөгөөд салбарын зах зээлийн 11%-ийг дүрслэх урлаг дангаар бүрдүүлж байна. 
Монгол улсад дүрслэх урлагийг урлаг судлал, түүх-археологи, угсаатан зүй, 
соёл судлалын өнцгөөс судалсан олон бүтээл нийтлэгдсэн боловч зах зээлийн 
бүтэц, маркетингийн хандлагаар системтэйгээр авч үзсэн судалгаа ховор бөгөөд 
зах зээлд оролцогч талуудыг бүхэлд нь хамарсан цогц шинжилгээ хийгдээгүй 
байна. Иймээс энэхүү судалгааны ажлын хүрээнд дүрслэх урлагийн салбарын 
зах зээлийн төлөв байдлыг тодорхойлж, дүрслэх салбарын урлагийн бүтээлч үнэ 
цэний гинжин хэлхээний зураглалыг гаргахыг зорьсон. 
 
Түлхүүр үгс: Дүрслэх урлаг, дүрслэх урлагийн зах зээл, соёлын бүтээлч 
үйлдвэрлэл, бүтэээлч үнэ цэний гинжин хэлхээ.
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